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!سوال ؟
چرا باید سواد رسانه اي بياموزیم؟

آیادر دورانی كه ما هستيم می توانيم بدون رسانه زندگی كنيم؟
آیا یادگيري مدیریت مصرف رسانه اي ضروري است؟

آیا شما می توانيد خودتان را در فضاي مجازي كنترل كنيد؟

بخش اول



چرا سواد رسانه ای ؟

با مفهوم بی سوادی در گذشته 21مفهوم بی سوادی در قرن 

21تغییرات بسیاری داشته و به نسبت بی سوادی در قرن 

ضررهای جبران ناپذیری خواهد داشت

در گذشته بی سواد کسی بود که نمی توانست بخواند و 

بنویسد

ما شهروند دورانی هستیم که دانش و فناوری با سرعت 
مافوق تصور در حال تغییر است



انواع سواد

سواد خبری

سواد رایانه ای 

سواد دیجیتالی

سواد تبلیغاتی

سواد پژوهشی

سواد سلامت

سواد مالی

سواد اطلاعاتی 

...سواد حقوقی و



در جهان
1965اولين عبارت سواد رسانه اي     توسط هربرت مارشال مک         

1970در آمریکاي لاتين و اروپا                                                 
1970آموزش سواد رسانه در فنلاند و دانمارک                               

1978در كانادا  تشکيل انجمن سواد رسانه                                     
در ادامه به عنوان مباحث درسی به كتب انگليسی افزوده شد

1982در نهایت یونسکو ارائه بيانيه با عنوان بيانيه گرانوالا                 
در ایران 

یه عنوان مبحث درسی به كتب دانشگاهی افزوده 1380در اواسط سال 
برگزاري همایش ها ، ارایه مقاله و چاپ مقالات متعدد 

در كتب درسی پایه هاي دهم و یازدهم به عنوان مبحث درسی به نظام آموزشی افزوده شد  1395در نهایت از سال 

پیشینه سواد رسانه ای 



سیر پیشرفت رسانه  از گذشته تا کنون



سیر پیشرفت ارسال پیام



بنظرتون موضوع این عکس چیه؟



انقلاب ارتباطات یا سونامی ارتباطات

رسانه هاي پوشيدنی روي لباس هاي انسان 
فناوري هاي كاشتنی در بدن انسان 

ثبت و ضبط احساسات
امکان رفتار هاي فيزیکی بدون محدودیت مکان

ميلی متر با استحکام هزاران برابر1تبدیل ستون هاي قطور به نخ هاي باریکتر از 
پيش بينی و تأمين امکانات، 

انتقال هر نوع از اطلاعات بدون محدودیت
ها و عدم نگرانی از قطع ارتباط، 
چاپ سه بعدي وسایل مورد نياز



نک کاشت تراشه مغز ساخت شرکت نیورالی



استفاده از اینترنت اشیا 

در شناسایی افراد با استفاده از امواج رادیویی

میلیارد وسیله متصل به 4.9از 2015طبق تحقیقات در پایان سال 
رسیده ایم2020میلیلارد وسیله در سال 26اینترنت به 

این یعنی اینکه رسانه ها ما را کنترل می کنند



:تعریف رسانه 

را به( پیام)ابزاری است که فرستنده به کمک آن، معنا و مفهوم مورد نظر خود 

.به گیرنده منتقل می کند. 

:انواع رسانه 

جمعی

فردی



رسانه فردی و جمعی

ابزاري است كه فرستنده به كمک آن، امکان فرستادن پيام به تعداد محدود،مشخص و طبقه :رسانۀ فردي
بندي شده و قابل كنترلی از مخاطبان را دارد؛ مانند تلفن همراه

رسانۀ جمعی ابزاري است كه پيام را به سرعت، آسانی و هزینۀ كم به تعداد انبوه، گوناگون
رسانه هاي جمعی باید داراي این . تلویزیون: وغيرقابل كنترلی از مخاطبان منتقل می كند مانند

، مداومت انتشار، تنوع و گوناگونی سرعت انتشار، وسعت انتشار: چهار ویژگی باشند
محتوا



:مقایسه خصوصیات رسانه ها



:نکته 

سواد رسانه ای می خواهد ازما به جای  یک مصرف کننده منفعل، 

ساده و خام ، یک مخاطب فعال ، خلاق ، هوشمند و جستجو گر بسازد 
. که هم تولید مناسب و هم مصرف متناسب داشته باشد



!چند ثانیه مکث



مسابقه رسانه ها با زمان

.  است که برای شناسایی چیز ها به کار می رودآرفیدمثلا یکی از فناوری های روز سامانه ای به نام  

روی یک وسیله و ( کپسول)در این فناوری نوین،ریز تراشه هایی به شکل برچسب یا پوشینه کوچک

این وسیله دارای یک مدار و یک آنتن بسیار کوچک است که در . حتی بدن انسان قرار داده می شود

صورت دریافت امواج خاصی از یک دستگاه بازخوان، موج رادیویی از خود تابش می کند و اطلاعات 

.خود را ارسال می نماید

این فناوری که از چند سال قبل مراحل آزمایشی آن آغاز شده بود، امروز به طور گسترده در کتابخانه 

ها، فرودگاه ها، فروشگاه ها و غیره مورد استفاده قرار می گیرد و حتی امکان ذخیره سازی و فرستادن 

اطلاعات زیستی افراد را فراهم ساخته است



پیام همبرگری



پیام همبرگری: بخش دوم



نام گذاري شدCOLD WARرقابت بين این دو برند  در آمریکا به قدري شدید بود كه به 



pepsiتبلیغ شرکت 

•Over view

Long shot
final



سوال؟



تولیدات رسانه ای



متن ، فرا متن و زیر متن در رسانه



مثالی از فرا متن



بدون شرح



پنجگانه سواد رسانه: بخش سوم 



فرآیند ارتباط



چند ثانیه تامل



فنون خلق پیام رسانه ای



بازنمایی



بازنمایی



نمونه هایی از باز نمایی ها 





مثال 



از بازنمایی تا کلیشه

كليشه سازي

لوازم صوتی و تصویري 
ژاپنی

خودرو هاي سواري 
آلمانی

اجناس چينی



مثبت و منفی: انواع کلیشه ها

تکرار و تعمیم



فنون اقناع
:اقناع 

بیشترین هدف از ارتباط با دیگران و

ستندهفرستادن پیام، تشویق گیرنده به تغییر رفتار، نگرش، باور، ارزش یا دیدگاه ، مطابق نظر فر

است

:زبان اقناع

جلب توجّه و نظر ما

پدید آوردن اعتبار و اعتماد برای خودشان

شبیه سازی آمال و آرزوهای خودشان در وجود ما

...تحریک ما برای انجام دادن کاری مانند خرید، رأی دادن، سرمایه گذاری و



شدّت

نمادها •

مقایسه •

گواهی دادن ستاره ها، نخبگان و مردم عادی

تداعی معانی •

ترس •

طنز•

تکرار•

افراد زیبا•

تطمیع•

ادعای آشکار•

فنون اقناع



نمونه های فنون اقناع



نمونه های فنون اقناع



نمونه های فنون اقناع



نمونه های فنون اقناع



بازی گردانان بزرگ



صنعت رسانه

در جوامع امروزي مردم بدون استفاده از رسانه ها نمی توانند
به زندگی عادي خود ادامه دهند و رسانه ها در ابعاد مختلف

توليد و مصرف. زندگی فردي و اجتماعی انسان ها رخنه كرده اند
روزنامه ها، مجلات، برنامه هاي رادیو و تلویزیون، (رسانه اي 

سينما
، مانند هر كالاي دیگري با پيروي از قوانين اقتصادي انجام...)و

می گيرد و صنعت رسانه نيز بخشی از فعاليت اقتصادي جوامع را
.شامل می شود



.صنایع رسانه اي صنایع پول سازي هستند





دروازه بانی خبر



!رسانۀ بی طرف؟

براي مثال، در اسناد لانۀ جاسوسی یکی از جاسوسان امریکایی در تحليلی كه براي مقامات 
بالادستی خود از وضعيت رسانه ها ارائه می دهد، از گسترش اخبار فارسی زبان شبکۀ 

 )VOAرادیویی و پخش فيلم هاي امریکایی  كه حامل فرهنگ هاي غيراخلاقی امریکا در
صداي امریکا

تلویزیون ایران است  ابراز خرسندي می كند

1359توجه به این مسئله كه بخش فارسی زبان صداي امریکا در سال 
2برنامه هاي فارسی زبان خود را به مدت یک ساعت افزایشاز پيروزي انقلاب اسلامی ایران، 

می دهد،
بيانگر این مطلب است كه رسانه ها به خصوص رسانه هاي وابسته به دولت هاي مستبد نمی 

توانند بی طرف باشند و از مهم ترین ابزارهاي نفوذ فکري و فرهنگی در جوامع هدف به شمار 
..می آیند



برجسته سازی چیست؟
یکی دیگر از راهکارها و شيوه هایی كه رسانه ها در•

انتقال پيام
ن استخراج یک پيام از ميان دیگر پيام ها یا از ميا•

عبارت هاي یک پيام
دن به در تلویزیون، برجسته سازي خبر با اولویت دا•

خبر، استفاده از خلاصه خبر، ميزان زمان
، )داسلای(اختصاص داده شده، استفاده از عکس، دستانه 

..فيلم و

هدایت مخاطبان و افکار عمومی به سمت مورد :هدف 
نظر



مخاطب شناسی



مخاطب خاص
.نقشی كليدي دارددو سطح مصرف و توليد محصولاتیا خواندن و نوشتن اگر سواد رسانه اي را به دو مقولۀ 

در هر دو سطح  مخاطب به عنوان نقش كليدي حضور دارد

براي توليد رسانه اي باید مهندسی معکوس كرد؛ 

یعنی اوّل باید مخاطب شناسی دقيق، عميق، جامع و مانعی داشت تا بتوان علائق، سلایق و نيازهاي او را به 
درستی

شناخت 

.و با استفاده از شيوه هاي خلاّقانه و هوشمندانۀ رسانه اي، با چشمانی باز، درست به هدف زد
دشواري مخاطب شناسی در این است كه ما با پيچيده ترین و ناشناخته ترین موجود خلقت

انسان: رو به رو هستيم



:ما در مواجهه با رسانه ها به دو دسته تقسیم می شویم







هرم مقایسه تمرکز و ضریب تاثیر





نمونه هایی از مصداق هاي اصلی حریم خصوصی به شمار می 
:آید
نام و سایر مشخصات شناسنامه اي1
نشانی اعم از نشانی محل سکونت یا نشانی الکترونيکی2
تصاویر3
اوقات فراغت و چگونگی گذران آن4
روابط و موقعيت خانوادگی5
روابط دوستانه6
مکاتبات و مراودات مخابراتی یا كتبی و امثال آن و نيز 7

محمولات پستی









استفاده به شرط چاقو



(محتوای بازی های رایان های براساس ، در نظام رده بندی بازی های رایانه ای  

کشور ما

:هفت ویژگی بررسی می شود که عبارت اند از



:توصیه هایی در مورد استفاده از تلفن همراه



:نکته 
شرکت های قانونی، اطلّّعاتی مانند شماره حساب ها یا کلمات عبور را از طریق پست

الکترونیکی یا متن درخواست نمی کنند؛ بر این اساس به لینک هایی که در پیامک

لینک ها م یتوانند بدافزاری را نصب. می آید پاسخ ندهید و روی آنها نیز کلیک نکنید

کنند و شما را به سمت سایت های کلّهبرداری ببرند که اطّلّعات شما را بدزدند



با تشکر از توجه شما
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